26554

MUNICIPIO DE OLIVEIRA DO BAIRRO

Edital n.° 680/2012

Projeto de Regulamento de Publicidade
do Municipio de Oliveira do Bairro

Mario Jodo Ferreira da Silva Oliveira, Presidente da Camara Municipal
de Oliveira do Bairro, faz saber e torna publico:

1.° Ter sido aprovado em reunido do executivo municipal de 12 de
julho de 2012, o Projeto de Regulamento de Publicidade do Municipio
de Oliveira do Bairro.

2.° O referido projeto de regulamento encontra-se disponivel para
consulta na Unidade de 3.° Grau de Atendimento e Modernizagdo Ad-
ministrativa e no site municipal (www.cm-olb.pt), pelo prazo de 30 dias
a contar da data de publicag@o no Didrio da Republica, para efeitos de
apreciacao publica, nos termos do previsto no n.° 1 do artigo 118.° do
Decreto-Lei n.° 442/91, de 15 de novembro (Codigo do Procedimento
Administrativo) com a nova redacéo que lhe foi dada pelo Decreto-Lei
n.° 6/96 de 31 de janeiro, podendo os interessados dirigir por escrito,
a esta Camara Municipal, as suas sugestdes ou reclamagdes, no prazo
antes referido.

3.° Registando-se sugestdes por parte dos interessados, devem as
mesmas ser postas a considerago e analise da Camara Municipal com
vista ao seu eventual acolhimento.

4.° Se apds o decurso do periodo de apreciagdo publica, ndo tiver
havido dedug@o de sugestdes por parte dos interessados, devera o projeto
de Regulamento ser remetido a Assembleia Municipal para aprovagao.

5.° O Regulamento entrara em vigor quinze dias tteis ap6s a sua
publicac@o nos termos legais.

16 de julho de 2012. — O Presidente da Camara, Mario Jodo Ferreira
da Silva Oliveira.

Regulamento de Publicidade do Municipio
de Oliveira do Bairro

Preambulo

O Regulamento de Publicidade do Concelho de Oliveira do Bairro
foi aprovado pela Assembleia Municipal de Oliveira do Bairro na sua
Sessdo de 27 de novembro de 1998 por proposta subscrita pela Camara
Municipal na sua Reunido de 13 de outubro de 1998.

As tipologias ai previstas e os procedimentos dai decorrentes revelam-
-se desajustados, sendo que a pratica decorrente da sua aplicacdo revelou
a necessidade de introduzir alteragdes e corregoes.

Por outro lado, a evolug@o normativa e jurisprudencial verificada
desde a elaboragdo do citado Regulamento patenteou a necessidade de
ponderagdo das suas disposi¢des, adequando-o as novas disposi¢des
legais.

Com efeito, o Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril — o qual apro-
vou o denominado «Licenciamento Zeroy, e, nesse ambito, a Portaria
n.° 131/2011, de 4 de abril — diploma através do qual foi criado o
“Balcdo do empreendedor”, introduziram alteragdes profundas em ma-
téria de publicidade.

O Decreto-Lein.® 48/2011, de 1 de abril introduz alteragdes no modelo
de licenciamento de mensagens publicitarias constantes na Lein.® 97/88,
de 17 de agosto, listando, desde logo, um conjunto de situagdes que
passam a estar isentas de licenciamento, bem como de qualquer outro
ato permissivo.

Simultaneamente, prevé-se a necessidade dos Municipios procederem
a definicao de critérios que devem ser observados na afixacao e inscrigdo
de mensagens publicitarias ndo sujeitas a licenciamento.

Face ao que se vem de referir ao invés de se adaptar o seu texto a nova
realidade juridica, optou-se por criar um novo texto regulamentar.

Nos termos do disposto no artigo 3.>-A da Lei n.° 97/88, de 17 de
agosto, foram incorporados no presente Regulamento os critérios de-
finidos pela “EP — Estradas de Portugal, S. A.”, para a colocagdo de
mensagens publicitarias e respetivos suportes publicitarios na proximi-
dade da rede de estradas nacionais e regionais abrangidas pelo n.° 3 do
artigo 1.° do retro citado diploma legal.

Em cumprimento do n.° 1 do artigo 118.° do Codigo do Procedimento
Administrativo, o projeto inicial do presente Regulamento foi publicado
no Didrio da Republica, 2.* série, n.° ..., de ... de ... de 201..., tendo
sido posto a discussdo publica, pelo periodo de 30 dias, para recolha de
sugestdes dos interessados.

Findo o prazo de consulta mencionado, as sugestdes apresentadas
foram tomadas em considerag@o na redagao final do presente Regu-
lamento.

Assim, nos termos do disposto no artigo 241.° da Constituigdo da Re-
publica Portuguesa e em conformidade com o disposto na Lei n.® 97/88,
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de 17 de agosto na sua redacdo atual, especialmente na que resulta das
altera¢Ges introduzidas pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril e ao
abrigo das competéncias previstas nas alineas ) do n.° 2 do artigo 53.°
e alinea a) do n.° 6 do artigo 64.°, todos, da Lei n.° 169/99, de 18 de
setembro, na sua atual redagdo e por proposta da Camara Municipal
de Oliveira do Bairro, a Assembleia Municipal de Oliveira do Bairro,
deliberou na ... sessdo realizada em ... de ... de 2012, aprovar o se-
guinte Regulamento

Regulamento de Publicidade do Municipio de Oliveira do Bairro

CAPITULOI
Disposi¢des gerais

Artigo 1.°
Lei habilitante

O presente Regulamento foi elaborado e aprovado ao abrigo do
disposto no artigo 241.° da Constituicdo da Republica Portuguesa, na
alinea @) do n.° 6 do artigo 64.° e alinea a) do n.° 2 do artigo 53.° da Lei
n.° 169/99, de 18 de setembro, com as alteragdes introduzidas pela Lei
n.° 5-A/2002, de 11 de janeiro, no Codigo da Publicidade, nos artigos
1.°e 11.° da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, com as alteragdes vigentes
e no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril.

Artigo 2.°
Objeto

O presente Regulamento estabelece o regime juridico a observar na
afixag@o inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias.

Artigo 3.°
Ambito de aplicacio

1 — O presente regulamento aplica-se a qualquer forma de publici-
dade de natureza comercial e a todos os suportes de afixagdo ou inscrigdo
de mensagens publicitarias.

2 — Excluem-se do ambito de aplicagdo do presente Regulamento:

a) As mensagens sem fins comerciais nomeadamente politicas, elei-
torais e sindicais;

b) Os editais, notificagdes e demais formas de informagdo que se
relacionem, direta ou indiretamente, com o cumprimento de prescrigdes
legais ou com a utilizag@o de servigos publicos;

¢) A difus@o de comunicados, notas oficiosas ou outros esclarecimen-
tos sobre a atividade de 6rgaos de soberania e da administragao central,
regional ou local;

d) Os distintivos de qualquer natureza destinados a indicar que nos
estabelecimentos onde estejam apostos se concedem regalias inerentes
a utilizag@o de sistemas de débito, crédito ou outros analogos, criados
com o fim a facilitar o pagamento de servigos;

2 — Salvo disposigdo legal em contrario, as entidades isentas do pa-
gamento de taxas municipais estdo sujeitas aos procedimentos previstos
no presente Regulamento.

Artigo 4.°

Conceitos gerais

1 — Considera-se publicidade qualquer forma de comunicagao feita
no ambito de uma atividade comercial, industrial, artesanal ou liberal,
desde que produzida com fins lucrativos e desde que tenha como objetivo
promover o fornecimento, consumo ou aquisi¢do de bens e servigos,
incluindo direitos e obrigagdes.

2 — Considera-se atividade publicitaria o conjunto de operagdes
relacionadas com a difusdo de uma mensagem publicitaria junto
dos destinatarios, bem como as relagdes juridicas e técnicas dai
emergentes entre anunciantes, agéncias de publicidade e entidades
que explorem os suportes publicitarios ou que exercam a atividade
publicitaria.

3 — Considera-se anunciante a pessoa singular ou coletiva no inte-
resse de quem se realiza a publicidade.

4 — Considera-se agéncia de publicidade a entidade que tenha por
objeto exclusivo o exercicio de atividade publicitaria.

5 — Considera-se suporte publicitario, o meio utilizado para a trans-
missao da mensagem publicitaria.

6 — Considera-se destinatario a pessoa singular ou coletiva a quem
a mensagem publicitaria se dirige ou que por ela sdo atingidos, mediata
ou imediatamente.
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CAPITULOII
Regime e procedimento de licenciamento

Artigo 5.°
Licenciamento prévio

1 — A afixagdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias na
area do Municipio de Oliveira do Bairro depende de prévio licencia-
mento da Camara Municipal, sem prejuizo do disposto nos nimeros
seguintes.

2 — Nao estdo sujeitas a licenciamento, a autorizagao, a autenticagao,
a validacdo, a certificagdo, a atos emitidos na sequéncia de comunicagdes
prévias com prazo, a registo ou a qualquer outro ato permissivo, nem
a mera comunicagdo prévia, as seguintes mensagens publicitarias de
natureza comercial:

a) Afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietérias, ou legitimas
possuidoras ou detentoras, entidades privadas e ndo sejam visiveis ou
audiveis a partir do espago publico;

b) Afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias, ou legitimas
possuidoras ou detentores, entidades privadas, que publicitem os sinais
distintivos do comércio do estabelecimento, ou do respetivo titular da explo-
ragdo, ainda que sejam visiveis ou audiveis a partir do espago publico;

¢) Afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias, ou legitimas
possuidoras ou detentores, entidades privadas, relacionadas com bens ou
servigos comercializados no prédio em que se situam, ainda que sejam
visiveis ou audiveis a partir do espago publico;

d) Afixadas, inscritas ou colocadas no espago publico contiguo a
fachada do estabelecimento, que publicitem sinais distintivos do comér-
cio do estabelecimento, do respetivo titular da exploragdo ou estejam
relacionadas com bens ou servigos comercializados no estabelecimento;

e) Afixadas ou inscritas no proprio bem imoével objeto da propria
transacao publicitada, ainda que sejam visiveis ou audiveis a partir do
espago publico.

3 — Consideram-se enquadradas na alinea b) do n.° 3 do artigo 1.°
da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, e como tal isentas de licenciamento,
as seguintes situacdes:

a) Os anuncios ou reclamos colocados ou afixados em prédios urbanos
ou rasticos com a simples indicag@o de venda ou arrendamento;

b) As mensagens publicitarias colocadas em veiculos de que sdo
proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras, entidades privadas
¢ a mensagem publicita os sinais distintivos do comércio do respetivo
estabelecimento ou do titular da exploragéo ou esta relacionada com bens
ou servi¢os comercializados pela entidade proprietaria do veiculo.

4 — Nio estdo ainda sujeitas a licenciamento as seguintes formas
de publicidade:

a) Os antincios de organismos publicos, de institui¢des de solidarie-
dade social, de cooperativas e outras institui¢des sem fins lucrativos
relativos as atividades que prosseguem desde que implantados em pro-
priedade propria e se refira a atividade ali desenvolvida ou a eventos
que ocorram ocasionalmente;

b) Os antincios relativos a servigos de transportes coletivos publicos;

¢) Os anuncios destinados a identificag@o e localizacdo de farmacias,
de profissdes médicas e paramédicas ou outros servigos de saude, desde
que especifiquem apenas os titulares, horarios de funcionamento e,
quando for caso disso, especializagdes;

d) A publicidade de espetaculos publicos com caracter cultural e
autorizados pelas autoridades competentes e sejam afixadas em locais
proprios para o efeito ou no local onde ocorrerd o evento;

e) A publicidade afixada, inscrita ou colocada em suporte publicitario
anteriormente concessionado pela Camara Municipal;

/) Publicidade afixada em equipamento de esplanadas e ou mobiliario
urbano proprio do estabelecimento.

2) A publicidade, antncios ou dizeres que, pela sua natureza de in-
teresse publico, sejam previamente dispensados de licenciamento pela
Camara Municipal.

5 — O disposto nos nimeros anteriores nao prejudica a obrigagdo do
cumprimento das regras sobre a utilizacdo do espago publico e do regime
juridico da conservagdo da natureza e biodiversidade, nem do cumpri-
mento dos critérios definidos pelo Municipio de Oliveira do Bairro para
a afixacdo e inscrigdo de mensagens publicitarias, constantes do Anexo |
do presente regulamento e dos critérios estabelecidos por outras entidades,
nos termos da lei, constantes do Anexo II do presente Regulamento.

6 — Em caso de omissdo nos critérios referidos no nimero anterior,
aplicam-se, subsidiariamente, os critérios referidos no Anexo IV do
Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril.
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7 — Os critérios referidos no n.° 1 produzem efeitos apos a divulgagéo
no “Balcdo do empreendedor”, acessivel através do Portal da empresa,
sem prejuizo da sua publicac@o no sitio da Internet do Municipio de
Oliveira do Bairro.

Artigo 6.°

Pedido de licenciamento

1 — O pedido de licenciamento deve ser formulado por requerimento
dirigido ao Presidente da Camara Municipal, apresentado em suporte papel
ou em formato digital, e do qual devem constar os seguintes elementos:

a) A identificagdo e residéncia ou sede do requerente, incluindo o
nimero de Bilhete de Identidade ou Cartdao do Cidadao, no caso de
pessoas singulares nacionais ou nimero ¢ demais dados do respetivo
passaporte, no caso de pessoas singulares estrangeiras;

b) O numero de identificagao fiscal da pessoa individual ou coletiva
e fotocopia do registo comercial, no caso destas tltimas;

¢) A mengdo a legitimidade do requerente, designadamente proprie-
tario, possuidor, locatario, mandatario ou titular de outro direito que
permita a apresentagao do pedido;

d) A indicagao do tipo de publicidade enquadrada nas defini¢des
constantes do artigo 22.° do presente Regulamento;

e) A identificagdo exata do local a utilizar na afixagéo, inscri¢do ou
difusdo da mensagem publicitaria;

/) O periodo pretendido para a afixacdo da mensagem que deve ser,
no minimo, de trinta dias.

2 — Em anexo ao requerimento, devem ser juntos os seguintes ele-
mentos, em formato digital e ou suporte papel:

a) Memoria descritiva do projeto do suporte publicitario, com indi-
cacao dos materiais, forma e cores;

b) Desenho do suporte publicitario, com indicagédo da forma, dimen-
sdes e ou balango para a afixacao;

¢) Planta de localizagdo fornecida no site www.sig.cm-olb.pt a escala
minima de 1/10 000, com indicagdo do local ou do edificio previsto
para a afixacdo;

d) Planta de implantagdo ou croqui a escala de 1/1000, com indicagéo
do local ou do edificio previsto para a afixagdo, bem como do suporte/
dispositivo onde sera afixado;

e) No caso de suportes publicitarios a colocar em fachadas de edifi-
cios, deve apresentar-se o desenho do algado existente com a proposta
de publicidade, cotado;

f) Outros documentos que o requerente considere adequados a com-
plementar os anteriores e a esclarecer a sua pretenséo.

3 — O pedido de licenciamento deve ser ainda instruido com docu-
mento comprovativo de que o requerente ¢ o proprietario ou titular de
outro direito sobre o bem ou bens onde pretende afixar, inscrever ou
difundir a mensagem publicitaria.

4 — No caso de o requerente ndo ser o titular de qualquer dos
direitos referidos no niimero anterior, ao pedido de licenciamento
deve ser junto documento comprovativo da titularidade da proprie-
dade, a autorizag@o do proprietario do bem ou bens ou da assembleia
de condominos onde se pretende afixar, inscrever ou difundir a
mensagem publicitaria.

5 — No caso de o requerente pretender instalar publicidade ou su-
portes de publicidade em area do espago publico municipal, devera
apresentar, conjuntamente com o pedido de licenciamento, o de ocupagio
do espago publico, sendo os pedidos decididos em simultaneo.

6 — Na falta de apresentag@o de qualquer dos elementos instrutores
referidos nos nimeros anteriores, devem os mesmos ser solicitados,
no prazo de dez dias e de uma sé vez, ao requerente para que os junte
ao processo no prazo de quinze dias, sob pena de rejeigao liminar do
requerimento.

Artigo 7.°

Elementos complementares

1 — Nos 30 dias seguintes a data da entrada do requerimento, po-
dem ser solicitadas ao requerente a indicagdo e ou a apresentagdo de
quaisquer outros elementos ou esclarecimentos necessarios a apreciagdo
do pedido.

2 — A falta de indicagéo e ou apresentagdo dos elementos ou esclare-
cimentos solicitados, no prazo de 15 dias, no &mbito do numero anterior,
implica o arquivamento do processo.

Artigo 8.°

Licenciamento cumulativo

Nos casos em que a afixa¢do ou inscri¢do de mensagens publicitarias
exija a execugdo de obras de construgdo civil sujeitas a licenga, deve
esta ser requerida cumulativamente, nos termos da legislagéo aplicavel.
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Artigo 9.°
Pareceres

1 — Sempre que o local onde o requerente pretenda afixar, inscrever
ou difundir a mensagem publicitaria esteja sob a jurisdi¢do de outra
entidade, deve a Camara solicitar, nos cinco dias seguintes a entrada
do requerimento, ou nos cinco dias seguintes a jun¢do dos elementos
complementares a que se refere o artigo oito, parecer sobre o pedido de
licenciamento, sem prejuizo de legislagdo especial aplicavel.

2 — Sem prejuizo do referido no niimero anterior, a cdmara pode,
sempre que o julgar necessario para a tomada de decisdo, solicitar pa-
receres as entidades que tiver por convenientes do ponto de vista dos
interesses e valores a acautelar no licenciamento.

Artigo 10.°
Decisio final

1 — A decis@o sobre o pedido de licenciamento deve ser proferida
no prazo de quinze dias, contado da data em que o processo esteja de-
vidamente instruido com todos os elementos necessarios a decisdo, nos
termos dos artigos 6.° a 9.° do presente regulamento.

2 — Em caso de deferimento, o requerente ¢é notificado para no prazo
de trinta dias uteis proceder ao levantamento do alvara de licenca e
pagamento da taxa devida.

3 — As taxas devidas encontram-se estabelecidas na tabela anexa
ao Regulamento de Taxas e Outras Receitas do Municipio de Oliveira
do Bairro.

4 — A decisdo que tenha deferido o pedido de licenciamento caduca
se ndo forem pagas as taxas no prazo concedido.

Artigo 11.°
Condicionamentos ao licenciamento e proibicoes

1 — Nao podem ser emitidas licengas para afixacdo, inscricdo ou
distribui¢do de mensagens publicitarias que por si s, ou através dos
meios ou suporte que utilizam, sejam suscetiveis de:

a) Afetar a estética ou o ambiente dos lugares e da paisagem ou
provocar a obstrugdo de perspetivas panoramicas;

b) Prejudicar a beleza ou 0 enquadramento de monumentos nacionais,
de edificios de interesse piblico ou outros passiveis de classificagdo
pelas entidades publicas;

¢) Nio assegurar o correto enquadramento dos elementos de publi-
cidade propostos no edificio, nomeadamente quanto a cores, forma,
dimensdes, proporgdes, escala e materiais,

d) Causar prejuizos a terceiros;

e) Afetar a segurancga das pessoas e ou bens, nomeadamente na cir-
culagdo rodoviaria;

/) Prejudicar ou dificultar a circulagdo de veiculos de socorro e emer-
géncia;

g) Apresentar disposigdes, formatos ou cores que possam confundir-se
com os da sinalizagdo de transito ou prejudicar a sua visibilidade;

h) Prejudicar a circulagdo de pedes, designadamente dos deficientes;

i) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas;

J) Prejudicar acessos e vistas dos edificios vizinhos.

2 — Nao sera concedida licenga para publicidade que utilize panfletos
ou meios semelhantes projetados ou langados por meios terrestres ou
aéreos.

3 — E proibida a afixac¢do ou inscri¢do de mensagens publicitarias,
seja qual for o suporte que utilizem, em bens ou espagos afetos ao do-
minio publico, designadamente edificios publicos, sedes de 6rgdos de
soberania ou de autarquias locais, edificios onde funcionem servigos
publicos, templos, cemitérios, espacos verdes, arvores, sinais de transito
e elementos de mobilidrio urbano.

4 — E proibida a afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias
em locais, edificios ou monumentos de interesse historico, cultural,
arquitetonico ou paisagistico.

5 — E proibida a afixacgdo e a inscricdo de mensagens publicitarias
em qualquer bem sem o consentimento dos proprietarios, possuidores
ou detentores do mesmo.

6 — A camara municipal podera aprovar a criagdo, no concelho de
Oliveira do Bairro, de zonas onde:

a) Seja proibida a afixagdo de qualquer publicidade;

b) A colocagio de publicidade apenas possa ser feita na estrita obser-
vancia dos critérios constantes no Anexo I do presente Regulamento;

¢) A colocagdo de publicidade possa ser feita sem observancia dos
requisitos referidos na alinea anterior, desde que seja sujeita a prévio
licenciamento.
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7 — As proibigdes previstas no presente artigo, bem como o disposto
no numero anterior, aplicam-se, igualmente, as situacdes previstas nas
alineas b) e ¢) do n.° 3 do artigo 1.° da Lei n.® 97/88, de 17 de agosto.

Artigo 12.°
Publicidade nas vias municipais

1 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, a publicidade a
afixar nas imediagdes das vias municipais fora das areas urbanas, deve
obedecer aos seguintes condicionamentos:

a) Nas estradas municipais, a publicidade deve ser colocada a uma
distancia minima de 25 m do limite exterior da faixa de rodagem;

b) Nos caminhos municipais, a publicidade deve ser colocada a uma
distancia minima de 20 m do limite exterior da faixa de rodagem;

¢) Em caso de proximidade de cruzamento ou entroncamento com
outras vias de comunicag@o ou com vias férreas, a publicidade deve ser
colocada a uma distancia minima de 50 m do limite exterior da faixa
de rodagem.

2 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, os condicionamentos
previstos no n.° 1 do presente artigo ndo sdo aplicaveis aos meios de
publicidade:

a) De interesse cultural ou turistico;

b) Que se destinem a identificar edificios ou estabelecimentos, pu-
blicos ou particulares, desde que tal publicidade seja afixada ou inscrita
nesses mesmos edificios ou estabelecimentos.

3 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior e no n.° 1 do presente
artigo, ¢ proibida a afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias nas
rotundas, quer dentro quer fora das areas urbanas, com excegao dos meios
de publicidade que se destinem a identificar edificios ou estabelecimen-
tos, publicos ou particulares, desde que tal publicidade seja afixada ou
inscrita nesses mesmos edificios ou estabelecimentos.

Artigo 13.°

Publicidade em veiculos e outros meios de locomoc¢ao
terrestres ou aéreos

1 — A afixagdo ou inscrigdo de mensagens publicitarias em veiculos
automoveis, transportes publicos, taxis e outros meios de locomogao
terrestres ou aéreos que circulem na area do Municipio de Oliveira do
Bairro carece de licenciamento prévio da Camara Municipal, nos termos
deste Regulamento.

2 — A atividade publicitaria em veiculos que ndo lhe estejam primor-
dialmente afetos e que se destine a ser produzida em varios concelhos
ndo esta sujeita a licenciamento pela Camara Municipal de Oliveira do
Bairro, se estiver licenciada por outro municipio e o titular do veiculo
tiver a sua residéncia, sede ou representacdo fora do Municipio de
Oliveira do Bairro.

3 — Sem prejuizo do disposto nos numeros anteriores, o licencia-
mento da atividade publicitaria que utilize avionetas ou outros meios
aéreos depende de prévia e expressa autorizagdo das entidades com
jurisdi¢@o sobre o espago aéreo que se pretende atravessar na difusdo
da mensagem publicitaria.

Artigo 14.°

Autorizacao e seguro

1 — Sempre que o suporte utilizado exceda as dimensdes do veiculo,
deve ser junto ao requerimento inicial, uma autorizagdo pela entidade
competente.

2 — Ap6s o deferimento do pedido, o levantamento do alvara da
licenga esta dependente da entrega do contrato de seguro de respon-
sabilidade civil.

Artigo 15.°

Prazo e renovacio da licenga

1 — Alicenga é sempre concedida a titulo precario, pelo prazo de um
ano, contado da data de emissdo do respetivo alvara ou averbamento
da renovagdo.

2 — A pedido do interessado, a licenga pode ser requerida por prazo
inferior.

3 — A licencga pode ser automatica e sucessivamente renovada por
igual periodo de tempo aquele para que foi concedida, mediante o pa-
gamento da respetiva taxa, salvo se:

a) A Camara Municipal notificar por escrito o titular de decisdo
diferente, com a antecedéncia minima de trinta dias antes do termo do
prazo respetivo;

b) O titular comunicar por escrito a Camara Municipal intengédo
contraria e com a antecedéncia minima de trinta dias.
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4 — O titular da licenga s6 pode exercer os direitos que a mesma
lhe confere depois de levantar o respetivo alvara ou de ser efetuado o
averbamento da renovacgao.

5 — A licenga requerida para a afixagdo, inscri¢do ou difusdo de
mensagens publicitdrias relativas a evento a ocorrer em data determinada
caducara no termo dessa mesma data.

6 — A emissdo do alvaré de licenca ou o averbamento da respetiva
renovagao dependem de prévio pagamento da taxa, nos termos do artigo
seguinte.

Artigo 16.°

Obrigacdes do titular da licenca
Constituem obrigagdes do titular da licenga de publicidade:

@) Manter o suporte publicitario em boas condigdes de conservagao,
funcionamento e seguranca;

b) Retirar a mensagem publicitaria e o respetivo suporte findo que
seja o prazo da licenga, caso ndo solicite a sua renovagdo ou a Camara
Municipal indefira o pedido de renovagio;

¢) Eliminar quaisquer danos em bens publicos ou privados resultantes
da afixagdo ou inscri¢do da mensagem publicitaria;

d) Cumprir as prescri¢des estipuladas na licenca.

Artigo 17.°
Indeferimento

1 — Constituem motivos de indeferimento do pedido de licenciamento
ou de renovagdo da licenga:

a) A violagdo de disposicoes legais e regulamentares e ou de normas
técnicas gerais e especificas aplicaveis, constantes ou ndo do presente
Regulamento;

b) O desrespeito por algum ou alguns dos condicionamentos previstos
nos artigos 11.°e 12.°%

¢) A existéncia, no mesmo espago ou local, de qualquer mensagem
publicitaria devidamente licenciada ja inscrita ou afixada;

d) A decisdo, proferida ha menos de dois anos, que aplique ao reque-
rente coima por infragdo ao disposto no presente Regulamento;

e) A reincidéncia, durante o prazo de dois anos, na ndo remogao dos
suportes publicitarios, quando a mesma tenha sido exigida nos termos
do presente Regulamento.

2 — A deliberagdo de indeferimento do pedido de licenciamento ou
de renovagao da licenga deve ser fundamentada de facto e de direito e
comunicada ao requerente.

Artigo 18.°
Revogacio da licenca

1 — A licenca para afixag@o, inscri¢do ou difusdo de mensagens
publicitarias pode ser revogada a todo o tempo pela Camara Municipal
sempre que:

a) Excecionais razdes de interesse publico o exijam;

b) O seu titular ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que
esta sujeito, nomeadamente as obrigagdes a que se tenha vinculado no
licenciamento;

¢) O titular da licenga proceda a substitui¢ao, alteragdo ou modificagdo
da mensagem publicitdria para a qual haja sido concedida a licenga, salvo
no caso de painéis publicitarios de exploragdo comercial,

d) O titular da licenga proceda a substituigdo, alteragdo ou modificagdo
do suporte publicitario para a qual haja sido concedida a licenga;

e) O titular da licenga ndo mantenha o suporte publicitario em con-
digdes de seguranca, de estética e de higiene.

2 — A revogagao ndo confere direito a qualquer indemnizagao.

Artigo 19.°
Caducidade da licenca

O direito de afixacdo, inscri¢o e difusdo de mensagens publicitarias,
adquirido nos termos do regime contemplado no presente Regulamento,
caduca nas seguintes situagdes:

a) Por morte, declaragdo de insolvéncia, faléncia ou outra forma de
extingdo do titular;

b) Por perda pelo titular do direito ao exercicio da atividade a que
se reporta a licenga;

¢) Se o titular comunicar a Camara Municipal que nado pretende a
sua renovagao;

d) Se a Camara Municipal proferir decisdo no sentido da nao renovagao;

e) Se o titular ndo proceder ao pagamento das taxas, dentro do prazo
fixado para o efeito;
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f) Por término do prazo solicitado;
2) No caso de renovagdo automatica, pelo ndo pagamento das res-
petivas taxas.
Artigo 20.°

Remocio dos suportes publicitarios

1 — Em caso de caducidade ou revogacao da licenga, deve o respetivo
titular proceder a remogdo dos suportes publicitarios no prazo de dez
dias, contados, respetivamente, da cessacao da licenca ou da notificagdo
do ato de revogacao.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, pode a Camara
Municipal proceder a remogao imediata dos suportes publicitarios que
se encontrem em dominio publico ou ordenar a remogao dos colocados
em terrenos privados, sempre que se verifique qualquer das seguintes
circunstancias:

a) Afixagdo, inscri¢do ou difusdo de publicidade sem prévio licen-
ciamento ou em desconformidade com o estipulado no presente Re-
gulamento;

b) Desrespeito pelos termos do alvara de licenciamento, nomeada-
mente alteragdo do meio difusor, do contetido da mensagem publicitaria
ou do material autorizado para a sua afixagdo ou inscrigdo, excetuando-
-se 0 caso da substituicdo das mensagens em painéis publicitarios de
exploragdo comercial.

3 — Para efeitos do ntimero anterior deve a Camara Municipal noti-
ficar o infrator fixando-lhe o prazo de dez dias para proceder a remocao
do suporte publicitario.

4 — Caso o titular da licenga ou o infrator ndo tenha procedido, dentro
do prazo fixado, a remogdo dos suportes publicitarios, pode a Camara
Municipal efetuar a remogéo.

5 — Sempre que a Camara Municipal proceda a remogao dos suportes
publicitarios, nos termos do numero anterior, o titular da licenga ou o
infrator ¢ responsavel pelo pagamento de todas as despesas efetuadas,
referentes a remogao e ao deposito, ndo sendo a Autarquia responsavel
por qualquer dano ou deterioragdo do bem, nem havendo lugar a qual-
quer indemnizagao.

6 — A remogao, deposito do bem e as respetivas despesas sao noti-
ficadas ao seu titular através de carta registada com aviso de rececdo
até 15 dias decorridos sobre a operagdo, devendo constar da mesma a
discriminac¢@o dos montantes ja despendidos pela Autarquia e o montante
da taxa diaria de deposito.

7 — Arrestitui¢do do bem pode ser expressamente solicitada a Camara
Municipal de Oliveira do Bairro, no prazo de 15 dias, apds a notificacdo
prevista no nimero anterior, sendo pagas aquando da apresenta¢do do
mesmo, todas as quantias devidas com a remogao e o deposito.

8 — Caso o infrator ndo proceda a diligéncia referida no numero
anterior dentro do prazo regulamentar, verifica-se a perda do bem a
favor do Municipio de Oliveira do Bairro o qual lhe dara, consoante o
caso, o destino que for mais adequado.

9 — Para ressarcir das dividas com a remogao e o deposito, caso nao
sejam voluntariamente pagas, aplicam-se os meios coercivos constantes
do Regulamento Municipal de Taxas e Outras Receitas do Municipio
de Oliveira do Bairro.

Artigo 21.°

Publicidade abusiva

1 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior e da eventual apli-
cagdo de coimas e sangdes acessorias, a Camara Municipal pode, inde-
pendentemente de prévia notificagdo, proceder a remocéo de suportes
publicitarios sempre que tenha havido uma utilizagao abusiva do espago
publico ou se verifique a existéncia de perigo evidente para as pessoas
e bens.

2 — Os proprietarios ou titulares de outros direitos sobre locais onde
forem afixadas, inscritas ou difundidas mensagens publicitarias em
violagdo do presente Regulamento podem destruir, rasgar, apagar ou por
qualquer forma inutilizar e remover os suportes utilizados.

CAPITULO III
Suportes publicitarios

Artigo 22.°
Nocoes
1 — Para efeitos do presente Regulamento entende-se por:

a) Antincio eletronico — o sistema computorizado de emissdo de
mensagens e imagens, com possibilidade de ligacéo a circuitos de TV
e video e similares;
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b) Anuncio iluminado — o suporte publicitario sobre o qual se faga
incidir intencionalmente uma fonte de luz;

¢) Anuncio luminoso — o suporte publicitario que emite luz pro-
pria;

d) Balao, insuflavel e semelhantes — todos os suportes que, para a
sua exposi¢do no ar caregam de gas, podendo estabelecer-se ligagdo ao
solo, por elemento de fixacdo;

e) Bandeirola — o suporte rigido que permanega oscilante, afixado
em poste ou estrutura idéntica;

/) Chapa — o suporte ndo iluminado aplicado ou pintado em para-
mento visivel e liso, cuja maior dimensao nio excede 0,60 m e a maxima
saliéncia ndo excede 0,05 m;

g) Espago contiguo a fachada do estabelecimento — o situado junto
a fachada do estabelecimento até uma distancia de 1,00 m, na largura
da fachada ocupada pelo estabelecimento, sempre que as condigdes
técnicas do local assim o permitam;

h) Letras soltas ou simbolos — a mensagem publicitaria ndo lumi-
nosa, diretamente aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas
portas ou janelas;

i) Painel — espago destinado a publicidade constituido por moldura
com estrutura propria fixado no solo;

j) Pendao — o suporte ndo rigido que permaneca oscilante, afixado
em poste ou estrutura idéntica;

k) Placa — o suporte ndo luminoso aplicado em paramento visi-
vel, com ou sem emolduramento, cuja maior dimensao nio excede
1,50 m;

/) Publicidade — qualquer forma de comunicagdo feita por en-
tidade publica ou privada, no dambito de uma atividade comercial,
industrial, liberal, artesanal ou outra, desde que produzida com
fins lucrativos e desde que tenha ainda como objetivo, direto ou
indireto, promover a comercializagdo ou alienagdo de quaisquer
bens ou servigos, bem como qualquer forma de comunicagdo que
vise promover ideias, principios, iniciativas ou institui¢des, que ndo
tenham natureza politica;

m) Publicidade sonora — a atividade publicitaria que utiliza o som
como elemento de divulgacao de mensagem publicitaria;

n) Suporte publicitario — o meio utilizado para a transmissao da
mensagem publicitaria;

0) Tabuleta — suporte aplicado em paramento liso, usualmente utili-
zado para divulgar escritorios, consultorios médicos, ou outras atividades
similares;

p) Tarja— suporte graficos atravessando aereamente a via publica;

q) Toldo — o elemento de protegdo contra agentes climatéricos, feito
de lona ou material similar, rebativel, aplicavel em qualquer tipo de
vaos, como montras, janelas ou portas de estabelecimentos comerciais,
no qual pode estar inserida uma mensagem publicitaria;

r) Unidades moveis publicitarias — veiculos utilizados como suportes
de mensagens publicitarias.

2 — Consideram-se ainda suportes publicitarios, todos os instrumen-
tos, veiculos ou objetos utilizados para transmitir mensagens publicitarias
ndo incluidos no nimero anterior.

Artigo 23.°
Regras gerais

1 — Na concecgdo dos suportes publicitarios, deve optar-se por
um desenho caracterizado por formas planas, sem arestas vivas,
elementos pontiagudos ou cortantes, constituidos por materiais
resistentes ao impacto, ndo comburentes, combustiveis ou cor-
rosivos e, quando for caso, um sistema de iluminacdo estanque e
inacessivel ao publico.

2 — Os suportes publicitarios de dimensao horizontal inferior a 4,00 m
devem, sempre que possivel, possuir um tnico elemento de fixacao
ao solo.

3 — Devem ser utilizados, preferencialmente, vidros antirreflexo e
materiais sem brilho nos suportes publicitarios de forma a ndo provocar
o encadeamento dos condutores e pedes.

Artigo 24.°

Regras especificas

As regras especificas constam dos Anexos I e II do presente Regu-
lamento.
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CAPITULO IV
Fiscalizacio e sancoes

Artigo 25.°
Fiscalizacao

Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades,
incumbe aos servigos municipais a fiscalizagdo do disposto no presente
Regulamento.

Artigo 26.°

Infracdes ao Codigo da Publicidade

Sempre que forem verificadas violagdes as normas do Cddigo da
Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de outubro, e
ulteriores alteragdes, deve a Camara Municipal comunica-las ao Instituto
do Consumidor, em conformidade com o disposto no artigo 37.° e para
os efeitos do preceituado nos artigos 38.° ¢ 39.° do mesmo diploma legal.

Artigo 27.°
Contraordenagoes

1 — A afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias que néo tenha
sido precedida de licenciamento constitui contraordenac@o punivel com
coima de 150€ a 1.250€, para pessoas singulares, ¢ de 300€ a 2.500€,
para pessoas coletivas.

2 — A afixag@o ou inscri¢do de mensagens publicitarias que ndo
respeite as condigdes previstas na respetiva licenga, designadamente
quanto ao meio difusor, ao contetido da mensagem publicitaria ou ao
material autorizado a ser utilizado, constitui contraordenagéo punivel
com coima de 100 € a 750 €, para pessoas singulares, e de 200 € a
1.500 €, para pessoas coletivas.

3 — A afixag@o ou inscri¢do de mensagens publicitarias em local
diverso do previsto na licenga constitui contraordenag@o punivel com
coima de 150 € a 1.250 €, para pessoas singulares, e de 300 € a 2.500 €,
para pessoas coletivas.

4 — A afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias em desres-
peito pelo disposto nos artigos 10.° e 11.°, bem como nas normas relativas
as caracteristicas e condigdes a observar na instalagao e utilizagdo dos
diversos suportes publicitarios, constitui contraordenagéo punivel com
coima de 100 € a 750 €, para pessoas singulares, ¢ de 200 € a 1.500 €,
para pessoas coletivas.

5 — A ndo remogao dos suportes publicitarios nas condi¢des estabe-
lecidas e ou dentro do prazo fixado para esse efeito constitui contraor-
denagdo punivel com coima de 150 € a 1.250 €, para pessoas singulares,
e de 300 € a 2.500 €, para pessoas coletivas.

6 — A negligéncia ¢ punivel.

7 — Em fungdo da gravidade da infragdo e da culpa do agente e
simultaneamente com a coima podem ser aplicadas as sangdes acesso-
rias de encerramento de estabelecimento e de interdigdo do exercicio
de atividade, até ao periodo maximo de dois anos, com os seguintes
pressupostos de aplicag@o:

a) A interdigdo do exercicio de atividade apenas pode ser decretada
se 0 agente praticar a contraordenagdo com flagrante e grave abuso da
fungdo que exerce ou com manifesta e grave violagdo dos deveres que
lhe sdo inerentes;

b) O encerramento do estabelecimento apenas pode ser decretado
quando a contraordenagdo tenha sido praticada por causa do funciona-
mento do estabelecimento.

8 — A instrugdo dos processos de contraordenagdo, bem como a
aplicag@o das coimas e de sangdes acessorias, compete ao Presidente da
Camara Municipal, ou ao Vereador com competéncia delegada, rever-
tendo as receitas da sua aplicagdo para a Camara Municipal.

CAPITULO V
Disposig¢des finais

Artigo 28.°
Legislacao subsidiaria e interpretacio

1 — Em tudo o que ndo estiver expressamente previsto neste regu-
lamento regem as disposi¢des legais aplicaveis.

2 — As duvidas e as omissdes suscitadas pela aplicag@o ou interpre-
tagdo deste Regulamento sdo resolvidas por despacho do Presidente da
Camara Municipal.
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Artigo 29.°
Norma revogatéria

Com a entrada em vigor do presente Regulamento, é revogado o Re-
gulamento de Publicidade do Concelho de Oliveira do Bairro, aprovado
pela Assembleia Municipal de Oliveira do Bairro em sessdo de 27 de
novembro de 1998.

Artigo 30.°

Entrada em vigor

1 — O presente Regulamento entra em vigor 15 dias uteis apds a
sua publicacdo.

2 — As disposi¢des que pressuponham a existéncia do «Balcdo do
empreendedor» entram em vigor na data da sua entrada em funcionamento.

ANEXO I

Critérios a observar na instalagao de suportes
publicitarios e na afixagao, inscrigao
e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial

Artigo 1.°
Principios gerais de inscricdo e afixagdo de publicidade

1 — Salvo se a mensagem publicitaria se circunscrever a identifi-
cagdo da atividade exercida no imovel ou daquele que a exerce, ndo
¢ permitida a afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias em
edificios ou monumentos de interesse historico, cultural, arquitetonico
ou paisagistico designadamente:

a) Os imoveis classificados ou em vias de classificagdo, nomeada-
mente os de interesse publico, nacional ou municipal;
b) Os imoveis contemplados com prémios de arquitetura;

2 — A afixagdo ou inscri¢cdo de mensagens publicitarias ndo ¢ permi-
tida sempre que possa causar danos irreparaveis nos materiais de reves-
timento exterior dos edificios e que os suportes utilizados prejudiquem
o ambiente, afetem a estética ou a salubridade dos lugares ou causem
danos a terceiros, nomeadamente quando se trate de:

a) Faixas de pano, plastico, papel ou outro material semelhante;

b) Pintura e colagem ou afixacdo de cartazes em arvores, nas fachadas
dos edificios ou em qualquer mobiliario urbano, incluindo as caixas de
distribui¢@o da EDP e postes de eletricidade;

¢) Suportes que excedam a frente do estabelecimento.

3 — A publicidade sonora deve respeitar os limites impostos pela
legislagdo aplicavel a atividades ruidosas.

4 — A afixagdo ou a inscri¢do de mensagens publicitarias ndo pode
prejudicar a seguranga de pessoas e bens, designadamente:

a) Afetar a iluminagao publica;
b) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas, semaforos e sinais
de transito;
c) Afetar a circulagdo de pedes, especialmente dos cidaddos com
mobilidade reduzida.
Artigo 2.°

Seguranca e circulacio de pessoas e veiculos

E proibida a afixagdo ou inscrigio de publicidade fora dos aglomerados
urbanos, em quaisquer locais onde a mesma seja visivel das estradas
nacionais, exceto nas situagdes previstas no Decreto-Lei n.° 105/98, de
24 de abril, com as altera¢des introduzidas pelo Decreto-Lei n.° 166/99,
de 13 de maio.

Artigo 3.°

Aniincios e reclamos luminosos

1 — As estruturas dos antincios e reclamos luminosos instalados nas
coberturas ou fachadas de edificios e em espagos afetos ao dominio
publico devem ficar encobertas, tanto quanto possivel, e ser pintadas
com a cor que lhes dé menor destaque.

2 — Sempre que a instalagdo tiver lugar a mais de 4,00 m acima
do solo ou tenha lugar na cobertura de edificio deve ser obrigatoria-
mente junto ao requerimento inicial um termo de responsabilidade
assinado por técnico competente.

Artigo 4.°

Bandeirolas

1 — As bandeirolas s6 podem ser constituidas por material leve,
mormente plastico, papel ou pano;
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2 — As bandeirolas devem ter a dimensdo maxima de 0,60 m de
largura por 1,00 m de altura.

3 — As bandeirolas tém de permanecer oscilantes e devem ser colo-
cadas em posicdo perpendicular a via mais proxima.

4 — A distancia entre a fachada do edificio mais proximo e a parte
mais saliente da bandeirola ndo pode ser inferior a 2,00 m.

5 — A distancia entre a parte inferior da bandeirola e o solo deve ser
igual ou a 2,40 m.

Artigo 5.°

Chapas e placas
As placas ndo podem:

a) Sobrepor gradeamento ou outras zonas vazadas em varandas;
b) Ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na compo-
si¢do arquitetonica das fachadas.

Artigo 6.°
Tabuletas
As tabuletas ndo podem:

a) Ser afixadas a menos de 3,00 m de outros previamente licenciados
a terceiros;

b) Distar menos de 2,40 m do solo;

¢) Executar o balango de 1,50 m em relag@o ao plano marginal do
edificio e 0,40 m da vertical ao limite exterior do passeio.

Artigo 7.°
Painéis

1 — Ao longo das vias com caracteristicas rapidas, a distancia
entre suportes ndo pode ser inferior a 1,50 m nem podem os mesmos
ser afixados a menos de 2,00 m do lancil, salvo no que se refere
a objetos de publicidade colocados em construgdes existentes e,
quando os mesmos se destinem a identificar instalagdes publicas
ou particulares.

2 — A distancia entre a moldura dos painéis e o solo ndo pode ser
inferior a 2,00 m.

3 — Quando afixados em tapumes, vedagéo ou elementos congéneres,
os painéis devem dispor-se a distancias regulares.

4 — Os painéis devem ser sempre nivelados, exceto quando o tapume,
vedag@o ou elementos congéneres se localize em arruamento inclinado,
caso em que se admite a sua disposi¢do em socalcos, acompanhado de
forma harmoniosa a inclinag¢éo do terreno.

5 — As dimensdes, estrutura e cores devem ser homogéneas.

6 — A estrutura de suporte dos painéis deve ser metalica e na cor
mais adequada ao ambiente e estética locais, e ndo pode, em caso algum,
manter-se no local sem a mensagem publicitaria.

7 — Os painéis ndo devem ultrapassar as seguintes dimensdes:

a) 4,00 m de largura por 3,00 m de altura;
b) 8,00 m de largura por 4,00 m de altura.

8 — Os painéis podem ter saliéncias parciais, desde que estas ndo
ultrapassem, na sua totalidade:

a) 0,50 m para o exterior na area central de 1,00 m? de superficie;
b) 0,50 m de balango em relagao ao seu plano.

9 — Podem ser licenciados a titulo excecional, painéis com outras
dimensdes, desde que ndo seja posto em causa o ambiente e a estética
dos locais pretendidos.

Artigo 8.°

Toldos

1 — As caracteristicas e a colocagdo de toldos devem ter em conta o
disposto no Regulamento de ocupagéo do espago publico e o Regula-
mento Municipal de Edificag¢@o e Urbanizagéo.

3 — A aplicagdo de toldos com publicidade s6 ¢ permitida ao nivel
do rés-do-chao, podendo admitir-se a colocagao a outro nivel quando o
toldo ndo exceda os limites exteriores da fachada.

ANEXO II

Critérios especificos fixados por outras entidades

Artigo 1.°
Estradas de Portugal, S. A.

1 — A afixagdo ou inscrigdo de mensagens publicitarias na proxi-
midade da rede de estradas nacionais e regionais abrangidas pelo n.° 3
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do artigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, devera obedecer aos
seguintes critérios adicionais:

a) A mensagem ou os seus suportes ndo poderdo ocupar a zona da
estrada que constitui dominio publico rodoviario;

b) A ocupagdo temporaria da zona da estrada para instalacdo ou
manutenc¢do das mensagens ou dos seus suportes esta sujeita ao prévio
licenciamento da EP;

¢) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo interferir com as
normais condi¢des de visibilidade da estrada e ou com os equipamentos
de sinalizagdo e seguranca;

d) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo constituir obstaculos
rigidos em locais que se encontrem na direcdo expectavel de despiste
de veiculos;

e) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo possuir qualquer
fonte de iluminagao direcionada para a estrada capaz de provocar en-
cadeamento;

/) Aluminosidade das mensagens publicitarias nao devera ultrapassar
as 4 candeias por m%

2) Nao deverao ser inscritas ou afixadas quaisquer mensagens nos
equipamentos de sinaliza¢do e seguranca da estrada;

h) A afixag@o ou inscricdo das mensagens publicitarias ndo podera
obstruir os 6rgdos de drenagem ou condicionar de qualquer forma o
livre escoamento das aguas pluviais;

i) Devera ser garantida a circulagdo de pedes em seguranca, nome-
adamente os de mobilidade reduzida; para tal, a zona de circulagao
pedonal livre de qualquer mensagem ou suporte publicitario ndo devera
ser inferior a 1,5 m.

2 — Toda a publicidade que ndo caiba na defini¢do do n.° 3 do
artigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, esta sujeita a prévia
autorizacdo da EP, nos termos do n.° 2 do artigo 2.° do mesmo
diploma.

3 — A publicidade instalada fora do aglomerado urbano, visivel das
estradas nacionais, esta sujeita as restricdes impostas pelo Decreto-Lei
n.° 105/98, de 24 de abril na sua atual redagao.
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MUNICIPIO DE PONTA DO SOL
Aviso n.° 10055/2012

Projeto de alteracio ao Regulamento de apoio aos estudantes
do ensino superior

Rui David Pita Marques Luis, Presidente da Cadmara Municipal de
Ponta do Sol, torna publico, e submete a discussao publica a Proposta de
alteragdo ao Regulamento de Apoio aos Estudantes do Ensino Superior,
aprovada pelo Executivo em reunides ordinarias de 14 de junho e de
12 de julho de 2012, nos termos do disposto no n.° 1 do artigo 118.° do
Codigo de Procedimento Administrativo.

Assim, os interessados deverdo, no prazo de 30 dias a contar da data
da publicagio do presente Edital no Didrio da Republica, dirigir as suas
sugestdes ao referido projeto de alteragao.

O Projeto de Alterag@o ao Regulamento de Apoio aos Estudantes
do Ensino Superior encontra-se disponivel para consulta no servigo
administrativo e arquivo do Municipio de Ponta do Sol, todos os dias
uteis, nas horas normais de expediente.

Preambulo

O atual Regulamento de Apoio aos Estudantes do Ensino Superior
entrou em vigor no ano letivo de 2011/2012. A sua utiliza¢@o sublinhou
a necessidade de se procederem a algumas alteragdes, que se pretende
que entrem em vigor no ano letivo de 2012/2013.

Nesta logica julga-se necessario padronizar, dentro do possivel, o
valor maximo da propina aceite como despesa de educagdo, uma vez que
os varios valores apresentados pelos candidatos no ano letivo transato
oscilaram entre os €880,00 e os €6150,00.

Pretende-se também mudar a forma como se contabilizam as despesas
relacionadas com a habitagdo do estudante deslocado, privilegiando as
situagdes em que o recibo ¢ apresentado.

Por fim, julga-se necessario acrescentar ao regulamento um artigo que
refira qual a penalizagdo a aplicar em situacdes de falsas declaragdes,
falsos documentos ou omissdo de informagdo considerada relevante.

Didario da Republica, 2. série— N.° 143 — 25 de julho de 2012

Artigo 1.°

Alteragdo ao Regulamento de Apoio
aos Estudantes do Ensino Superior

Os artigos 4.° ¢ 6.° do Regulamento de Apoio aos Estudantes do Ensino
Superior passam a ter a seguinte redagao:

«Artigo 4.°
[...]

1 — A candidatura a Bolsa de Estudo far-se-a através do preenchi-
mento de requerimento pré-elaborado pela Autarquia e disponivel na
sua pagina eletronica.

2 — E de carater obrigatorio a entrega dos seguintes documentos:

f) Documento comprovativo da residéncia do aluno no Concelho
de Ponta do Sol e composicao do seu agregado familiar, passado pela
Junta de Freguesia;

J) Comprovativo do valor da propina para o ano letivo a que o
aluno se candidata.

a) O valor anual da renda da habitagdo do estudante deslocado,
mediante a apresentacdo de recibo, sendo considerado como maximo
o montante de €2400,00. Nos casos que nao seja possivel averiguar
o valor da renda da habitagdo do estudante perante recibo, o valor
anual considerado sera de €1800,00.

d) O valor das propinas a pagar. Independentemente do ciclo de
estudos em que o aluno se encontra matriculado, é considerado como
limite maximo o fixado por cada Institui¢do de Ensino Superior, no
ano letivo em causa, para a frequéncia de cursos de 1.° ciclo. Para os
alunos matriculados no Ensino Superior privado, o valor maximo de
propina considerado ¢ de €1000,00.

Artigo 2.°

(Aditamento ao Regulamento de Apoio
aos Estudantes do Ensino Superior)

E aditado ao Regulamento de Apoio aos Estudantes do Ensino Supe-
rior o artigo 11.°-A, com a seguinte redacao:
«Artigo 11.°-A
Cessacio e devolucao da Bolsa de Estudo

A atribuicdo da Bolsa de Estudo sera cessada e os montantes atri-
buidos ao aluno obrigatoriamente devolvidos ao Municipio nas situ-
agdes em que se constate que a mesma foi atribuida indevidamente,
nomeadamente devido a falsas declaragdes, falsos documentos ou
omissdo de informagdo considerada relevante.»

Artigo 3.°

Entrada em vigor

As presentes alteracdes entram em vigor no dia seguinte ao da sua
publicagao.

12 de julho de 2012. — O Presidente da Camara, Rui David Pita
Marques Luis.





